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A fenntarthatosag

A fenntarthatd fejlédés olyan fejlGdési
folyamat, ill. szervezési elv, ami ,kielégiti a
jelen sziikségleteit anélkiil, hogy cstkkentené
a jovend0 generaciok képességét, hogy
kielegitsék a sajat sziikségleteiket” (ENSZ
Brundtland-jelentés, 1987.)
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Tarsadalmi fejlédés

/ Fenn-\
tarthato

Elviselhetd os /

A fenntarthato fejlodésnek fenn kell tartani a
természetes rendszerek, forrasok
Osszességének azon képességeit, amelyeken
a természet és a tarsadalom alapszik. A
masik tényezO, amit le kellene kiizdenie, a
kornyezet elhasznalddasa, de ezt ugy kell
elérnie, hogy kdzben ne mondjon le sem a
gazdasagi fejlodés, sem a tarsadalmi
egyenldség és igazsagossag igényeirol.

Kornyezetvédelem Gazdasagi fejlddés



A novekvo népesség novekvo anyagi joléte csak Ugy képzelheto el, ha a kdrnyezeti
eroforrasok egyre kisebb igénybe vételével folyik a termékek elballitasa.

ENSZ-csucstalalkozd, New York, 2015. szeptembere: 193 tagallam egyhanguan fogadta el az
Uj globalis fejlodési programot 17 fenntarthato fejlodési céllal, amely 2030-ig a szegénység
felszamolasat és a fenntarthatd jovo felépitését tlizi ki célul.
https://unis.unvienna.org/unis/hu/topics/sustainable development goals.html

Education for Sustainable Development Goals: learning objectives (UNESCO, 2017.)

https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000247444

12. FFC 1 / FelelOs fogyasztas és termelés, javasolt témakorok: a fenntarthatd termelés
és fogyasztas védjegyei és cimkéi.



https://unis.unvienna.org/unis/hu/topics/sustainable_development_goals.html
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000247444
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A védjegy szerepe

A védjegyeknek komoly szerep jut, elsdsorban a gazdasagi pillér kapcsan,
masodsorban pedig minden mas teriileten, legyen az akar az oktatas, az egészségiigy
vagy a technika barmely teriilete, az el6allitd és a fogyasztd kdzotti kdzvetito
eszkozként — kommunikacios eszkoz.

I

A védjegy gazdasagi €letben betoltott szerepvallalasa szinte felbecsiilhetetlen, a
markaépités egyik legfontosabb eszkdze. Hozzajarul ahhoz, hogy az adott piaci
szereplo megkllonboztesse magat €s aruit/szolgaltatasait mas versenytarsakétol,
valamint sdritve kifejezi, szimbolizalja a vallalatot és annak termékeit, hogy a fogyaszto
tajékozodhasson, és sziikseégleteinek megfelelden valasztani tudjon.

Mindségjelzo funkcidval rendelkezik: attételesen utal a termék mindségeére.
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Green brand(lng)

A green brand olyan marka, ahol a kdrnyezet(védelm)i értékek a marka
komoly alkotorészét jelentik.

A kornyezetért aggodo fogyasztok az arra legkevesbé karosnak itélt
termékeket és szolgaltatasokat valasztjak, ami lizletileg is erds motivaciot
jelent a leheto legtobb sikon kérnyezetbarat mikodés megvaldsitasara.

A kornyezetbarat termekek iranti rohamosan névekvo globalis keresleten
felbuzdulva a vallalatok egyre inkabb arra térekednek, 6sszekapcsoljak
,20ld"” mivoltukat (termékeiket) egy egyfajta vonzo, pozitiv életmoddal.
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A marka ,,z0ld” pozicionalasanak alapvetoen két megkozelitése létezik: funkcionalis
és érzelmi.

1. A funkcionalis markapozicionalas a racionalis elmét vonzza azaltal, hogy részletes
informaciokat nyuijt a kornyezeti elonyokral,

2. az érzelmi markapozicionalas az emberek érzelmi sziikségleteihez kapcsolodd
markaelonyoket hangsulyozza, mint példaul a kdrnyezet javitasahoz vagy
védelméhez vald hozzajarulasbol vagy a sajat tulajdonsagaink bemutatasabol
szarmazo elégedettség érzése

A funkcionalis tulajdonsagok 6nmagukban nem elegenddek ahhoz, hogy a
fogyasztdkat meggyozzek a termék kornyezeti elonyeirdl. A funkcionalis €s érzelmi
pozicionalas egylittesen eredményezi a marka megitélésének legerésebb pozitiv
valtozasat.




Kettos (kolcson)hatas

a termék eldallitasa a fogyaszté szamara
és/vagy forgalmazasa lehetO6séget biztosit a
soran figyelembe veszik tudatos valasztasra
a fenntarthatosag
szempontjait

az a
eléallité/forgalmazo (kérnyezet)tudatos
meg akar felelni fogyaszto mar

ennek az elvarasnak elvarja a
fenntarthatésag

szempontjainak
figyelembe vételét
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Starbucks: napenergia felhasznalasa, kdrnyezetbarat épitéanyagok hasznalata az iizleteikben, Gjrahasznosithatd poharak.
A WWEF-fel 2018-ban kozosen kifejlesztett Greener Store Framework célja, hogy felgyorsitsa a kiskereskedelem attérését a
kisebb hatasu Uzletekre, amelyek csokkentik a szén-dioxid-kibocsatast, a vizfelhasznalast és a hulladéklerakdkba kerilé
szemetet. A Starbucks tébb mint 2300 Greener Store-t lizemeltet az Egyesiilt Allamokban és Kanadaban, és az Eszak-
Amerikan kiviili keretrendszert hasznalja fel 10 000 kifejlesztésére és atalakitasara 2025-ig.

Beyond Meat: nagyagyu a fenntarthatésagi markaépitésben, Gttdrévé a ndvényi alapu hisalternativak vildagaban. A
Beyond Meat pontosan tudja, hogy célk6zonségiik mit értékel: az aktivizmust, az atlathatdsagot és az elszamoltathatdsagot
— ezért nyiltan osztanak meg informacidkat az 6sszetevok beszerzésérdl, a gyartasi folyamatokrdl és a termék életciklus-
értékelésérdl, ezzel kivivva vasarldik bizalmat és tiszteletét. A Beyond Meat kiildetése, hogy szén-dioxid-semleges legyen.
NOvényi alapu hus-alternativaik sokkal eréforras-hatékonyabbak és Iényegesen alacsonyabb Uiveghazhatasu gazok
kibocsatasaval jarnak, mint a hagyomanyos hus. Stratégiai markapartnereik a McDonald's és a Subway, amelyek képesek a
tomegeknek is eladni a terméket.

IKEA: integralta a kérnyezettudatossagot zleti modellje minden aspektusaba (anyaghasznalat, megujulé eréforrasok
felhasznalasa, energiahatékony tervezés és gyartas). Hatékony visszavasarlasi és viszonteladasi rendszer miikodtetése a
butorhulladék kdzvetlen visszaszoritasa és az Ujrafelhasznalas érdekében.

Who Gives A Crap: jatékos megkozelitésével a feje tetejére allitotta a WC-papiripart. A 100%-ban bambuszbdl vagy
Ujrahasznositott rostbdl késziilt toalettpapirt kinald termékek vilagszerte felhivtak a figyelmet az extra puha és
kornyezetbarat opcidkkal. Nyereségiik jelentds részét higiéniai kezdeményezések tdmogatasara forditjak.
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A tanusito védjegy

Kozvetlen mindségjelzo funkcidja van!

I

Szabalyzat: fenntarthato
- alapanyagok,

- eloallitasi folyamat,

- szallitas,

- csomagolas,

- hatas, funkcio,

- Ujrahasznositas, stb.

Szabalyozott engedélyezés, ellendrzés
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EU Ecolabel https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-
ecolabel-home en

Nordic swan ecolabel https://www.nordic-swan-ecolabel.org/

GMO-MENTES TERMELESBOL https://gmo-mentes.hu/hirek/2022/03/31/gmo-
mentes-jeloles
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https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home_en
https://www.nordic-swan-ecolabel.org/
https://gmo-mentes.hu/hirek/2022/03/31/gmo-mentes-jeloles
https://gmo-mentes.hu/hirek/2022/03/31/gmo-mentes-jeloles
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A greenwashing veszélye

A greenwashing a reklam- és/vagy marketingtevékenység olyan formaja, amelyben a ,,z6ld” PR-t
és a zold marketinget megtéveszté mddon arra hasznaljak, hogy meggydzzék a kozvéleményt
arrol, hogy adott termékek/cégek/folyamatok/célok kdrnyezetbaratak.

I

Azok a vallalatok, amelyek céltudatosan alkalmazzak ezt a kommunikacios stratégiat, gyakran
azért teszik ezt, hogy elhatarolddjanak sajat vagy beszallitoik kornyezetszennyez6 termékeitdl, stb.

Kockazatos lehet egy termék, stb. ,zoldnek” mindsitése: ha homalyosan vagy felszinesen,
bizonyitékok nélkiil definidljak, az tamadasi fellilet lehet a zoldmosassal kapcsolatos vadaknak, a
kornyezeti feleldsségvallalasra utald kdrnyezetvédelmi allitasoknak, amelyek aztan az egész marka
integritasat veszélyeztetik.

VW dizelbotrany; McDonald'’s; H&M



Osszegzés

Meglehet, hogy nem a védjegyjog az a jogintézmény/-teriilet, amely a
legtdbbet teheti a természeti kornyezet megovasa érdekében, de a
szakma muveloiként tegylink meg a toliink telhetot annak érdekében,
hogy a védjegyjogosultak ezen szempontokat is érvényesitsek a
mUiikodésiik soran!
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KOoszonom a figyelmet!
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